双十一的优秀演讲稿
演讲稿特别注重结构清楚，层次简明。在学习、工作生活中，演讲稿对我们的作用越来越大，那么问题来了，到底应如何写一份恰当的演讲稿呢?今天小编给大家整理了关于国庆节的优秀演讲稿供大家参考，我们一起来看看吧!
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朋友们：
“双十一”，我时有耳闻。这不，“双十一”又到了，这一天，全国的人们都在网购。淘宝、天猫、阿里巴巴等大型电商打折打到爆!“红包雨”，“优惠券”早早就对我们狂轰乱炸，其实，我也期待着这一天，因为商品比平时便宜好多呢!
终于，“双十一”来了，正好是周日，爸爸妈妈都没有上班。一看“参战”人员到齐，妈妈立刻给我们发了一部“武器”——手机，并开始给我们分配任务：我抢书籍与书包，爸爸抢家居用品，妈妈抢衣服之类的东西。
“三、二、一，开抢!”妈妈喊。
于是，我们开始疯狂地抢东西，书包、零食、鞋子……看见便宜的就抢，不管需要不需要。
“我要一本《小学生名家文学读本》”我说。
“好嘞，买一套吧!‘精神食粮’妈妈可舍得投资!”妈妈笑着说。
突然，天猫超市的页面一闪一闪的，“满______减______”，快抢快抢!妈妈又在购物车里加入了一堆纸巾。
“给你爸爸买一件‘耐克’或‘阿迪’吧，耐穿哦!”
“省省吧!人都‘阿迪’一样了!”爸爸撇撇嘴，无奈地说道。哈哈哈……笑翻了天!看来，还是爸爸理性。
终于，“战斗”停止了，看着手机里的“战利品”，我们心满意足地笑了。
“虽然我们抢东西抢到手软，但下个月我们得吃‘土’了。”妈妈看着空空如也的余额，开玩笑说。
“什么?”我大吃一惊，“我可不要吃‘土’啊——”
原来，吃“土”是疯狂购物后没有生活费的意思。妈妈呀，你可要理性消费啊!
虽然“双十一”的商品比平时便宜很多，但是我们也要静下心来想一想：在这场购物狂欢中，我们买到自己想要的东西了吗?
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朋友们：
互联网的普及度达到什么样子，我们大家心里都清楚，而且这种普及趋势在我国当今社会高速发展的大背景之下将会更加快速的上升。
因此，现在在网上购物的人群也不断的增多。互联网给我们提供巨大方便的同时，也有可能对我们网上购物的安全有着不同寻常的影响。随着前些年意趣，淘宝市场的不断壮大，更多的网上购物电子商务平台不断出现，使得网上购物成为人们追逐潮流的新时尚。
网上购物的优点：人们选择网上购物最重要的原因莫过于购物平台可以给提供大量且丰富的商品，这种商品的各种属性在网上都可以一目了然的呈现给顾客，顾客可以费很少的时间选择出自己心仪的商品来。而且，网上购物除了节约我们逛商场的时间外，它带给我们的连锁效应也非常好。网上的东西要比我们商场里面的东西便宜的多。我们可以毫不费力的得到自己喜欢的东西。总之，其实就是选择面广，方便，省钱，节约时间和精力。
但是我们还得注意的是，网上购物到底能否真正的满足或者达到我们所要商品的目的呢?首先，人们担心自己选的东西付了款但收不到怎么办?还有，我们所选的东西的质量是否真正能够达到像平台网站所描述的那样呢?如果除了各种各样的问题，我们又该通过什么样的方式去解决呢?与此等等。
至于能够收到自己付款购得的商品，随着电子商务中介平台的出现而解决，关键是商品的质量是否有保证。笔者曾经在某购物网站上面有过几次的购物经历，不错，东西到是比商场里面的便宜许多，但笔者用了不到1个月的时间，东西就坏掉了，如果按照它上面给的说明书去保修，你还得邮寄过去再花多少钱也就不得而知了，如果通过这么烦琐的手段保修下来花的钱比商品本身都贵出几倍，那就让人郁闷了。谁都不愿意做得不偿失的买卖。
所以，对于我们顾客来说，网上购物确实方便，但与此同时我们想要得到的是物美价实的东西。对于那些网上购物的电子商务平台来说，不要光把便宜的东西放在上面，如果想有一个长远的发展，你必须要在卖家商品质量的门槛上做出更高的要求，因为大家都知道顾客就是上帝，虽然这个上帝没有亲自去你那里购买东西，但是，他们会通过各种不同的渠道对你的网站做出评价，积少成多，如果失去了顾客的信任，那你的网站也就没有了立足的空间。
笔者不知道在国外的电子商务平台上面是否会出现这样的情况，但我想，不管怎么样，商品的质量永远是网上购物的顾客们最为担心的事情，即使其他方面做的再好，顾客们也不一定会选择你。
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朋友们：
从2009年开始淘宝就发行双十一狂欢购物节第一次当天获得1亿的营销额，从09年到13年，双十一狂欢购物节屡试不爽。营业额从09年一亿到10年的9.36亿再到11年的53亿，在12年达到191亿，与此同时在美国，全美网购销售额达12.5亿美元，约合人民币78亿元人民币。与淘宝相比已经落后了两倍。如今2013年，淘宝营销额更是达到了350个亿。较去年相比也是翻了两番，四天后的今天，全国快递还处在水深火热之中，在淘宝总部的液晶显示屏上，一根一根的购物连线不断的连接着。
交通在快递公司的不断发货中加重了拥堵，一个个分站在不断分货理货。各大校区出现了一幕，每隔不远就会有同学手里拿着包裹，一个接一个。在这一片繁荣的现象后是网络经济的胜利还是社会的廉价化。
所有人都知道美国的`消费能力是世界上最高的，但是为什么美国人的购物欲望远远低于中国，或许大多中国人会说人多力量大，中国的购买人数多，或者淘宝已经融入生活。
但是为什么就没有人想到商品的实际利用率，拿中国家庭来说，一个家里70%的衣服为妻子的。然后20%的为孩子的，最后10%才是丈夫的。妻子为什么会产生那么大的购物欲望，还得拿中国现状来说。
在中国的中西部女性大多在生小孩后就没有了工作，以至于在家里搞家务，带小孩，然后管理家里的经济，不可否认这是中国现状。还有部分中国女性会在家周边寻找一份工作，这些工作普遍工资不高，大概每月平均在2000元左右。但在生活成本的提升中这点钱勉强能够用来购买自己的生活用品和服饰。还有部分进入了公司，当起了白领。以上三类人最先接触到电脑并且用于网购的是白领。因为在工作空闲时，淘宝就成了打发时间的好地方。从08年开始家庭PC就不断涌入，到11年家庭电脑的市场逐渐饱满。所以在成千上万的家庭中电脑成为必不可少的工具。而网购也以它的廉价和类型的齐全而快速打入市场，成为人们的生活中必不可少的一部分。话题说回来，以上条件的确立给女性淘宝带来了很大的方便，不管何时，都可以买到物美价廉的商品，而且女性永远不可能不爱漂亮，这是人性的弱点。
所以网购就这么红火了。然后再逐级扩散，到现在的全民网购，从众心理就这么无声无息的融入了。在这些数据的背后肯定是离不开电商的推波助澜的，从一折到五折封顶。让消费者目不暇接，买了这件想买那件，以前购物车中的现在全部半价了，恨不得全部买回去。就在双十一的前几天，有一个实例印证了盲目性的存在。一男子为了防止妻子在双十一这一天又乱买东西，索性在十号将家里的银行卡都输错三次密码。问其原因，他说妻子在去年双十一买的面膜到现在还没有用完。这就能够反映在这种情况下国人的理智了。
追其根本为什么网购这么火。除了以上的原因，还有一点非常值得讨论，那就是国内物价，在双十一狂欢购物节上，发生盲目购买行为的另一个原因是在心里产生了如果不买就要再等一年的观念，这就从侧面反映了物价的过高。在美国，尽管生活成本高，但是他们的基本工资要普遍高于国内，并且物价低廉。这也可以解释为什么美国的全美购物要比中国低那么多了，这是对生活物资压力的缓解。所以这与去美国旅行的人在美国购买一大堆东西回来的原因一样，小便宜谁不想占。
如此我将双十一网民行为定义成：在高负荷生活情况下的减压购买。
在中国双十一网购节后给城市带来了经济形式上的繁荣，以前的名牌现在足以进入寻常百姓家，大街上衣着面貌的改变，让中国与世界近了联系。各种世界名牌成了生活的廉价货，品牌观念的淡化等。
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朋友们：
11月11日，“双十一”又如约而至，近年来随着“双十一”被人们热捧，越来越多的商家也把握商机，网络销售和消费越来越热。据阿里巴巴提供的数据显示，在刚刚开始的两分钟里，天猫平台的销售额超过10亿，其中无线客户端交易额超过半数。而在去年，一分钟内有1370万人涌入天猫，其中34万“剁手党”抢到了宝贝，成交1.17亿元。
可谓如此疯狂的网购，让很多人晚上期待开抢，期待低价，期待这一天的到来。身边也有很多朋友，相约等待“双十一”，在几天前就在网上选购自己喜欢的商品。其实我想说：网络消费，还是带有一定的超前性和盲目性，利用价格的优势吸引消费者，在我们都作为生活中的消费者，应该要学会理性消费，合理消费，适当消费。
首先，消费要趋向理性。我们都知道，网购虽然快捷方便，所选商品种类齐全多样，供消费者选择的空间和自由都很大，但是由于不是实际选购，不能亲自感受商品的质地和材料，在选择上会有一定的差距，很可能看着好看，但实际却不是自己需要的或者心仪的商品。人们在网购的时候，会因为视觉冲击而盲目选择，导致消费的不理性。无论网购有多少优越性，我们还是呼吁消费要理性，避免盲目消费。
其次，消费要合乎需要。如今社会，人们的基本生活水品都已很好。手里剩余的钱多了，就会提升自身消费，那么也就会买自己实际不需要却又喜欢的东西，其实这些并不是实际生活中需要的，甚至买回来都不会再喜欢，所以人们不能因为一时冲动而买很多并不是用的东西，到头来花了钱还没有任何用处。因此，消费要以自己的需要为前提，如果是生活中必须要用的东西，在“双十一”这样的促销日期里，建议消费者去买物美价廉的东西。
最后，消费要遵循适当原则。网上购物因为并不能看到实物，所以很多人买这件商品的主要信心来源于购买相同物品人们的评价。看着评价多而且都是好评的时候，就会增加购买的信心。尤其在这样的时候，很多人，尤其是女性就会疯狂的购买，每年的“双十一”过后新闻总会报道一些因为过度网购而出现的社会现象，比如引起家庭矛盾，夫妻矛盾甚至更多，都是因为人们并没有适当消费而导致的。
在生活越来越好的今天，我们并不反对人们去消费，去网购，但是我们在消费的同时，一定要遵循必要的原则，不要失去理性，不要过度消费。让这样的日子成为人们能够买到物美价廉商品的好日子，让网络商家更加诚信，也让消费者享受到更加周到的服务。卖家高兴，买家开心，才是“双十一”应该有的景象。
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朋友们：
眼看着双十一的临近， 去年，时钟摆过零点1分12秒后，天猫“双十一”成交额突破了10亿元，盯着大屏幕的阿里巴巴董事局主席马云下意识地拍手笑了，放松下来。12分28秒时，这一数字冲至100亿元。直至当日24时，天猫后台大屏幕上的交易额最终定格在912.17亿元，同比去年571亿元增长60%，与上一年度增幅57%基本持平。
与其说这是消费者尤其是大学生们的节日，还不如说这是马云的赚钱日。在这个日子中我们疯狂消费，这些物品真的是我们需要的吗?作为一名理性的消费者，我们应该怎么去做呢?
1.量入为出，适度消费。网络购物前要充分考虑自己的实际需要，不要因为促销低价而购买不实用的物品，不要超过自己实际经济能力而购买奢侈物品。多体恤在身后默默支持我们的父母，切不可过度网购，奢侈网购。
2.避免盲从，理性消费。网络购物要依据自身实际情况，不要在购物方面与他人攀比，避免盲从购物和盲目消费，没有必要将网购物品作为炫耀与攀比的资本。
3.擦亮双眼，谨防陷阱。网上的一些卖家一味追求低价吸引消费者，然而商品的品质却无法得到保障。网络购物时要仔细阅读商家的打折或者降价规则，如果确属购买的必需品，应提早做好购物准备，选择信誉度高的电商，尽量使用第三方支付平台。购物时谨防克隆网站、钓鱼网站等，保护好个人账户信息。如遇侵权，请主动维护自己的消费者权益。
4.保护环境，绿色消费。网络购物要以有益健康和保护生态环境为前提，购买时要查阅物品的健康标准和环保标识，优先选择低碳、节能、可循环使用的产品，杜绝过度包装。不随意丢弃物品及外包装。
5.勤俭节约，艰苦奋斗。作为当代大学生，我们应当志存高远、刻苦学习，将主要精力集中到学习上来，用扎实的专业知识和技能增长自己的本领，实现自己的价值愿景。
