新媒体运营经理的工作职责十篇
职责：
负责公司自有社会化媒体运营(微信公众号等)，利用自媒体进行品牌推广，产品营销;
负责新媒体传播内容的策划、编辑及更新，协调公关、品牌提供传播内容、活动策划;
制定推广计划，策划有助于品牌知名度、影响力提升的用户活动，提升用户参与活跃度;
建立有效运营手段提升网友活跃度，增加粉丝数，提高品牌关注度，实现销售转化;
KOL/自媒体账号合作洽谈及资源整合;
挖掘和分析网友使用习惯、情感及体验感受，即时掌握新闻热点，能够完成专题策划、编辑制作;
协助品牌推广、市场企划、渠道政策制定，并落地执行，评估实施效果;
与电商部门合作，完成公司销售战略。
任职要求：
本科学历或以上，新闻、中文、市场营销及广告学专业优先;
3年以上互联网内容相关运营经验;
热爱新媒体，对社交、传播、用户体验等有自己成熟的想法;
进取心较强，对工作和自身有较高的期望，有互联网或相关经验者优先;
有个人微博运营号或微信公众号者优先。(附带微博/微信账号及粉丝数量)
熟悉微信公众号及小程序的网络运营。
