代理产品合同书
甲方：____________
乙方：____________
为使甲方____________产品全面推向市场，取得良好的社会效益和经济效益，双方本着合法、公正、互利、协商一致的原则，签订本合同书，以资双方信守。
一、代理产品、区域、期限
1.代理产品名称：____________
2.代理区域：____________辖区范围内。
3.代理期限：____________年，自本协议签订之日起至_____年_____月_____日止，合同期满后，双方满意可续约，在同等条件下，乙方有优先代理权。
二、双方责任、权利
(一)甲方
1.自本协议签订之日起，乙方成为甲方在__________市场销售合法总代理商，甲方不得在乙方代理区域内另设总代理商。
2.甲方依照本合同之约定管理乙方代理区域的经营活动，协助乙方做好区域内营销推广工作。
3.甲方保证乙方货款到账12小时内发出货品(特殊订货除外)，并保证产品长期供应。
.甲方提供相关的产品证书和文件资料等。
5.甲方保证产品质量，对产品实行三个月内包换，一年保修，终身维护的质保承诺。
6.甲方积极配合乙方进行销售人员的业务技能培训。
7.甲方授于乙方“代理授权书”并享受调价时的库存差价补偿与其它优惠措施。
(二)乙方责任、权利
1.乙方应根据当地实际情况自行完善经营甲方产品的各项手续。
2.乙方在授权区域内依法经营，认真负责地完成甲方授权代理事项，做好销售工作，因乙方不依法经营，违反代理协议书而造成的一切经济损失，由乙方承担。
3.乙方必须贯彻，融汇甲方营销理念，接受甲方的业务培训，服从甲方的营销指导及考核。
.乙方必须具备一批高素质的销售人员，在所属区域内，建立自己的销售网络，与甲方同时进行网络化经营，并经常性，有针对性开展一系列的促销宣传活动。
5.协议生效后，乙方可以以甲方总代理或办事处的名义对外宣传。
6.乙方负责在代理区域内本产品的广告宣传及费用，设计光盘由甲方提供，依法办理产品有关宣传手续，做到合法经营。
三、总代理商从事的业务范围
1.区域内二级代理商的建立。
2.区域内零售市场的建设，以及产品的批发，终端销售。
3.密切与工程商合作，或与房地产商及需求单位直接合作。
.经常进行宣传促销活动。
四、代理条件
1.乙方必须是注册合法的公司或经营单位，具有固定的经营场所，有一定的市场经营网络。
2.乙方必须向甲方提供企业有关资质(企业营业执照、工程施工资质证、销售许可证)。
3.乙方必须完成甲方对其区域规定的首批进货额，季度进货额。
.签约后，乙方在半年内必须完成(50%以上)区域内的市场营销网络建设。
5.乙方与区域内代理商，二级经销商等所签订的合作协议由甲方、乙方、经销方三方共同签订，或乙方签订后报甲方备案。
6.乙方在区域销售运作中，应严格遵守甲方提供的经销价格体系进行网络销售，乙方供给二级代理商的供货价格按限定供货价的规定执行，乙方区域内零售价格最高不得超出甲
方提供的2005年全国统一零售价，最低可以下浮__________%，如需超出，必须征得甲方书面授权方可执行，否则将取消乙方代理资格，同时赔偿甲方为此造成的各种损失。但对于房地产工程的批量供货可由总代理根据实际情况自定。
7.乙方必须接受甲方业务培训及营销指导内容：
(1)安业系列产品各项功能的操作及安装使用。
(2)甲方营销政策及营销思路的贯彻。
(3)市场网络建设、规划及销售人员队伍建设。
(4)通过多渠道开拓终端销售业务。
8.不得同时经营其它同档次品牌的同类产品，不然代理权自动取消。
五、代理数量及价格
1.乙方首先支付__________万元RMB货物订金，并可在订货金额内进行货物订购(三个月内)，乙方每季度必须完成________万元RMB的进货额，全年必须完成________万元RMB进货额。(具体产品价格及品种见附件)
2.乙方承诺本协议签字之日起_____日内，向甲方支付首批货物订金_____万元RMB，(甲方按4个月完成供货，每月为_______元RMB)如不按时付货款，本协议将自动失效。
3.甲方年终考核乙方年进货总额及市场网络建设情况，如按时完成年进货量及市场网络建设，甲方按乙方年进货总金额的___%给予返利，如超额完成年进货量，超额部分按______%给予返利。
.乙方代理区域内所设的二级代理商，经销商，工程用户所需产品由乙方负责统一向甲方购进，或书面委托甲方向乙方指定地点办理托运。
