2023年服装代理商经营合同范本
甲方：______________公司乙方：__________
地址：_______________地址：__________
邮编：______________邮编：__________
甲方与乙方本着互惠互利的合作原则，共同开发红绿灯服饰品牌的中国销售市场，同意乙方在经授权的地区代理销售红绿灯服饰，特此签订以下协议：
1、甲方拥有"__________"品牌系列服饰产品的经营权。
2、甲方现授予乙方为_______________地区的(总\分)代理商，进入商场营销、开设专卖店、承揽团体工作服，甲方按协议维护乙方的经营代理权;乙方在经营过程中所发生的债权债务与甲方无关，乙方在经营过程中如发生违法违规，乙方承担一切责任，也与甲方无关。
3、乙方同时需向甲方先交付___________元的授权代理商誉资格保证金，取得代理资格。协议签订后，如乙方三个月内尚未履行合同进行代理开业，甲方有权扣没商誉保证金，同时甲方不再保留乙方的代理权。如乙方无违约行为，商誉资格保证金在合同期满甲方退还给乙方。
4、代理授权成立后，甲方为乙方提供零售、经营、专卖等有效的授权文书，指定经营证书及相关的品牌宣传品等，然后开展正常的代理经营。乙方在甲方授权地销售"红绿灯"服饰系列产品之营业执照及其它相关证件手续，概由乙方自行解决，费用由乙方承担。
5、甲方授权予乙方后，乙方须专业经营，不得再从事或附带其它经营活动，尤其是同业品牌，否则，甲方将予以取消代理资格;同时，乙方不可将授权商品销售至授权地区以外，进行跨区域经营;亦不可将授权商品销售予有可能将该商品销售至非授权地区的第三者。
6、甲方认定乙方的代理能力、信誉和经济实力等出现问题，随时有确定乙方代理资格与否的权限，并收回代理授权委托书。其情形具体如下：
A.超越代理区域、跨地区经营，或擅自转让代理权的。
B.经营不善，未能完成约定的计划经营指标(批发进货数)。
C.违法违规经营，对红绿灯品牌造成损害的。
D.私自组织货源，经销假冒红绿灯品牌的。
__.泄露红绿灯品牌的各种商务机密，经认定造成损害的。
F.由于经营工作能力和工作信誉等原因，无法再承担代理工作的。
甲方在收回代理权后，乙方除B点所述外的一切有关经济情况和责任全部自负。如B点所述状况发生，甲方对乙方所库存的货品的20%以原代理批发价收回(乙方定制产品，甲方处理批发产品，影响甲方第二次销售的产品除外)。
7、甲方与乙方确定的年度销售指标为__________万元(代理批发价)。其中包括计划完成销售：__________商场(______个专厅)等商业零售预计__________万元、开设专卖店(_____间)销售预计_________万元，合计商业零售__________元。团体工作服销售预计__________元。若乙方6个月内未完成合同销售汇款指标_____的__________%，甲方有权提前取消乙方的代理权。
8、乙方完成年度指标后，甲方同意对完成零售指标的代理业绩按相应的比例设定奖金，奖励给乙方，奖励在年度核算后兑付，同时乙方预留奖金中的20%作为第二年度的代理货款，如乙方违约，甲方扣没此预留费用。乙方被取消代理资格、未完成销售指标及其它违约情况等，都不得享受年度奖励奖金。
奖励比例如下：__________完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
完成销售__________元以上、__________元以下为_____%
以此类推，每增加__________元的销售，奖励系数将增加_____个百分点，但最高奖励比例为_______%。
9、乙方以买断方式代理销售，所需产品进货需带款提货。甲方以公司的批发价(不含税价)供货，甲方建议乙方确定相应的零售价，并以当地同类品牌产品的市场基价作参考进行销售。团体服装的价格需另外加收______%的价格费用(包含各项专门加工定制服务等费用)。
10、产品质量按甲方对消费购买所承诺的规定办理或参照国家有关消费者保护法等规定。
11、销售产品的换货：__________允许部分产品拆套销售，遇断码，号型不全不齐，甲方负责以确定的日期调换(一般确定在农历12月30日、公历4月30日前，两次调换)，但甲方处理批发的产品、乙方定制产品、影响甲方第二次销售的产品除外。
西服类商品当季产品当季内100%串换，衬衫、西裤当季内换货率10%;T恤及其他服饰产品不作换退换。
甲方允许乙方按到款额(汇至甲方的货款)10%的比例进行隔季产品换货。销售中如发现产品确属甲方特殊生产制作原因的，不列入换货率之中，甲方当予调换。
所有换货之产品，乙方须事前申报甲方，待甲方书面确认后尚可发回换货之产品。
12、甲方提供乙方的广告费用，按乙方汇甲方货款的???%比例支援(考虑乙方市场开拓，甲方亦可考虑提前投入广告宣传，但费用计入乙方的广告费总额内)。广告投入前，乙方须提前通报甲方，经甲方同意后签订合同，与发票一起供甲方备案。
13、乙方如进行授权区域内之大型商场销售甲方授权产品，需设立专厅，其装潢费用甲方视销售额(按商场实际结帐额)自80万起进行适当奖励补贴，即：__________80万以上在本协议年底奖励补贴2%，不足80万不予奖励补贴，专卖店装修费用则由乙方自行负担。
14、乙方可以向甲方定制团体服、职业装。甲方配合乙方派员定身量制，但需预收50%的货款，如遇大额订单业务时，甲方协同乙方直接进行洽谈，销售计入乙方销售指标内，超过价格部分乙方应承担税金，甲方按国家税法代收税。低于正常价格时，需经甲方同意并单独结算利润，但销售额不计奖金。团体量体定制需加收_______%的价格，其中500套以上的订单业务，不再加收订单服务费用，也可另行协商价格。超过1000套服装的团体订单，价格另行协商。政府采购或国家有关部门定购的团购业务，不作计划销售及奖金计算，具体另行商定。
15、乙方在授权区域内，有义务协同配合甲方维护甲方所拥有的品牌，防范抵御各种有损品牌形象的不法行为，及时向甲方反馈市场动态。品牌维权之法律费用由法律行动发起者负责，甲方当全力支持。
16、本协议有效日期为________年_____月_____日至_______年_____月_____日。未经甲方事先书面同意，乙方于任何情况下，不能将本约所赋予之权利全部或部分转让予第三人。
17、本协议一式四份，双方各执两份，共同遵守约定，任何方的违约，都将承担法律责任，承担由此引起的一切经济损失责任，并补偿给对方。
18、本合同未尽事宜，由甲乙双方协商解决。
