房地产活动策划方案
一、活动背景：
__新城二期申购工作10月12日正式启动;
中国一年一度的传统节日重阳节即将到来，重阳节习俗有家人团聚、登高、吃重阳糕点等，中国的老人节
二、活动目的：
需要更多横山百姓了解__新城限价房二期申购开始信息;以合适的噱头，迅速引爆市场关注;
让更多横山百姓成为__新城意向客户，增加申购人数;增加项目现场人气、让客户不虚此行，满意而归;让__新城在横山县进一步提高美誉度和知名度;
情感维护增强老业主对项目认可度，挖掘客户老带新潜力;
三、活动主题：
浓情__，感恩重阳
四、活动形式：(按照活动时间分)
1，可持续的(如15天左右)
2，持续1—3天
五、活动内容建议：
1，可持续的(如15天左右)活动，如
__新城金秋菊花展
活动内容：
1)工地售楼部举办小型菊花展，100200盆菊花规模;
2)送健康靠枕(60元以内)、电磁按摩器材(100元以内)、体检卡或大闸蟹(150元左右)、马克杯等礼品;
2，持续1—3天的活动，如：__新城关爱老业主，重阳送健康
活动内容：
1)横山售楼部现场提供中医把脉、免费体检(血压、心率等);
2)邀请医师进行冬季生活健康、饮食、养生知识讲座等;
3)送健康靠枕(60元以内)、电磁按摩器材(100元以内)、体检卡或大闸蟹(150元左右)、马克杯等礼品;
3__新城重阳嘉年华
活动内容：
1)互动小游戏：DIY重阳糕;室内投篮、抓娃娃机、转盘抽奖等;
2)全家福合影、个人照片(DIY马克杯制作、精致画框赠送)
