seo工作计划范文
一、竞争对手分析
利用搜索引擎寻找关键字排名较好的竞争对手(3-5个)，分析其排名较好的原因，如域名，站龄，页面关键字，内外链数量与质量等，记录并进行比较。
二、关键字选取
参考竞争对手，根据网站与产品做相应关键字拓展，并利用相关工具，如Googletrends，选取合适的关键字(每个页面3个左右)。
三、页面关键字优化
根据选定的关键字做相应的优化，包括：
1.meta信息优化，
2.标题关键字优化，
3.文档关键字密度调整，注重段首与段尾，
.关键字加粗与斜体的设置，
5.内链的添加与锚文字的关键字优化，
6.图片优化，
7.导航优化，
8.注意长尾关键字的优化。
四、网站目录提交
收集整理分类目录及一些专业目录网站，如DMOZ目录、yahoo目录、ODP目录等，在网站新上线或者有较大改动的时候考虑提交网站目录，以加快收录速度并增加外链。
五、产品页面书签提交
收集delicous，dig，faves等网页书签站点，将主要产品页面提交到这些书签站点，以加快收录，有利于关键字排名(注意标题与描述中的关键字)。
六、撰写软文，保持网站定期更新
根据产品关键字，定期撰写相关软文，并进行关键字优化。将软文添加到产品网站，保持网站的定期更新。
七、外部推广
1.收集论坛，博客，新闻站点等网络资源(可通过竞争对手跟踪，关键字搜索，RSS订阅等方法)，
2.将软文发布到相应的资源，以增加外链(带上网站产品与问斩页面的锚文字链接)。
3.将一些重要的文章页面提交到网络书签站点，
.wiki站点的推广;
5.尝试一些社交站点的推广，如facebook，twitter，youtube等。
八、交换链接
好的友情链接对网站的PR值提升有很大的帮助。网站外链积累到一定数目时，可以联系一些PR值在4以上的网站，与行业网站、相关性网站进行链接。每周固定联系一定数量的网站。
九、Googleadwards付费广告
在销售旺季的时候，可以考虑对一些搜索量较大的关键字做google的付费广告。
十、排名效果跟踪，流量分析
利用googleanalysis进行流量分析，分析流量来源，记录效果较好的外链资源并加以应用。
制定关键字分析表格，每半个月进行关键字排名与流量的记录与跟踪。
寻找新的关键字，跟踪效果。
