房产销售2023工作计划怎么写
一、广告公司确定、VI设计。
z的广告公司招标的初步工作现已完成，广告公司的确定对于z营销策略的实施、项目形象的顺利推广有极其重要的作用，现希望公司能在3月7日前最后确定z的广告公司，以便日后工作的进行。如未能及时确定广告公司，将会影响日后广告的投放计划的实施和公司品牌的推广。工作进度计划如下：
工作名称工期开始时间完成时间
1、广告公司确定
2、广告公司熟悉z项目和筹备
3、VI设计
初案
修正
二次修正
确定
二、确定物管公司
为了尽早树立z项目良好的形象和完善z项目的整体管理，更好地为以后z的销售打下坚实的基础，希望公司尽快确定物管公司。因为物业管理公司进场需要一段筹备时间，具体工作进度计划如下：
工作名称工期开始时间完成时间
1、物管公司确定
接洽
确定
2、物管公司筹备
3、物管公司正式进场
三、户型测绘与预售证申请。
z新地产预售证的申请未能按原定日期进行，原因在于业务拓展部进行预售证的申请必须以项目部进行户型的测绘作为前提。未能及时获得预售证，将会影响z项目进行广告宣传和销售筹备策划工作，导致日后的其它工作计划受阻。希望公司能协调项目部和业务拓展部协调，于3月下旬完成户型测绘和预售许可证。
四、现场楼身包装与工地围墙重整。
项目的现场楼身缺乏包装和工地围墙表面残旧，为了树立好新地产品牌和z项目形象;使目标客户多渠道了解z的项目。工作进度计划如下：
1)现场楼身
宣传内容：项目名称和电话号码
材料："z新地产"白色塑料网，灯网8.5米_7.5米共5个字共319平方米，灯管材料：采用金剪刀牌彩虹管，每个字围三层管、一个字260米，五个字共1300米。字的颜色为红、黄、蓝、任选一种，材料加厚防火PVC，每个字8米_7米，五个字共280平方米。电话号码共8个数字，灯网4.5米_4.5字，共8个字，共162平方，彩虹管每个数字围120米共8个数字，共960米。每个数字4米_4米含电线为4平方圆标准线、电缆为庆丰牌，稳压器及定时开关为佛山照明厂出品。
费用：约6万元
完成时间：3月20日
2)工地围墙：
整改位置：L4区东西两面+L4区北向32幢以西+L8区东西两面
长度与面积：700米_2.2米=1548M2
宣传内容：
公司品牌
项目名称、电话、形象定位。
费用：62000元
五、公关活动安排。
1)拔高项目形象与知名度公关活动
主题：国际影星寻找广告女主角活动
目的：
炒作
树立项目品牌与提升项目形象。
迅速提高项目知名度。
扩大项目宣传面。
奠定项目地位。
拍摄广告片。
费用：约700万(含拍摄费用)
宣传区域：大中华区
时间安排：
3月7日--3月10日：联络广告公司
3月11日--3月18日：确定广告公司并签定合同
3月18日--3月22日：形成操作方案
3月25日--3月25日：新闻发布会
3月25日--4月20日：活动执行
4月25日--4月26日：活动结束
4月28日--4月30日：拍摄
5月1日--5月3日：完成剪接配音
5月7日--6月1日：广告片投放
活动操作：
邀请港台记者召开新闻发布会，___国际影星面向大中华区寻找z新地产广告女主角。
安排各方媒体全程追踪采访报道活动最新动态。
选定女主角后拍摄各种用于平面设计的正片和电视广告片。
广告拍摄：
计划由中标单位全面统筹本次活动，包含广告片的拍摄，
2)学术研讨会。
主题：香港巴马丹拿广州推介会。
时间：3月下旬14：30--18：00
地点：zL13区销售中心三楼
出席人物：
新世界--项目总监汤洪先生
巴马丹拿--首席设计师、设计总监
邀请单位--各房产公司业内高层人士、瀚华公司、规划局、珠江新城
指挥部、华工设计院。
记者--广州日报、南方都市报、羊城晚报、广州电视台、南方楼市
楼市快车。
总人数不超过50人
操作形式：主办单位--巴马丹拿公司
协办单位--新地产中国地产广州项目管理中心
宣传重点：z新地产规划设计介绍
会议议程：
1)PT公司背景介绍。
2)PT经典设计介绍。
3)PT以z新地产案例介绍。
4)PT接受邀请嘉宾关于z规划设计提问及研讨。
5)PT20__年中国发展计划。
6)PT接受媒介记者采访。
7)晚宴前安排记者采访邀请到场规划局、设计院等专业人士及z项目负责人。
8)晚宴。
活动操作：
1)以PT公司作为本次活动的主导单位，从第三者的口中侧面带出z项目，避免"黄婆卖瓜"现象。
2)在整个推介过程中会有50%时间对z项目作出重点的介绍。
3)在媒介记者缮稿方面也会将宣传的重点从PT公司介绍过渡到z项目。
活动费用：
现场包装--5000元
晚宴--10000元
记者稿费--15位_300元=4500元
纪念品--60份_200元=12000元
礼仪小姐--2名_150元=300元
请柬印制--20__元
杂费--20__元
合计：35800元
注：本次活动费用全部由z新地产承担，最高不超过40000元
六、三月份炒作软文内容。
1)市场切入稿
主题：广州将出现一个标准化国际社区
形式：记者新闻稿
日期：3月18日
媒体：广州日报
宣传内容：
地理位置国际化
强强联手打造项目的公司品牌国际化
规划国际化
管理服务国际化
配套国际化
公寓国际化
户型设计国际化
2)延续稿
主题：新地产倾力巨作将振撼广州楼市
形式：记者新闻稿
日期：3月26日
媒体：南方都市报
宣传内容：
发展商品牌背景
地理位置与前景
项目合作单位
项目规模
设计理念、园林风格。
七、户外广告确定
1)区域选择：
天河区天河路、天河北路、黄埔大道、北环高速广深线
2)时间：
三月下旬上画。
3)费用：
120-150万之间
4)已取得资源
天河路华普大厦尺寸：6_60+6_20面积：480M2
报价：172万
折价：135万
天河北路尺寸：40_12面积：480M2
报价：150万
折价：130万
天河娱乐广场
尺寸：40_10面积：400M2
报价：120万
折价：120万
广州大桥收费站尺寸：60_7.5面积：450M2
报价：240万
折价：190万
广州大道新大厦对面尺寸：33_10面积：330M2
报价：109万
折价：85万
5)建议：
从上述五块户外广告牌的地理位置、人流、车流、规格方面，建议使用华普大厦楼顶广告牌或广州大道新大厦对面。
