企业庆祝建国70周年的活动方案
我社组织召开主题出版、精品出版推进会，中层以上领导干部和全体编辑参会。会上，刘玲主席组织学习了主题出版的相关文件，李慎谦副社长及熊木忠、冯友仁三位首席编辑就主题出版、精品出版谈了心得体会。
刘玲主席首先带领与会人员学习了“关于做好2017主题出版工作的通知”。她指出，主题出版的指导思想是十八大以来的重要讲话，重点选题多为长期选题，且与关键时间节点密切相关。建议从现在就抓相关选题，如2018年改革开放40周年，2019年建国70周年，2021年中国共产党建立100周年等;同时，瞄准原创、现实题材，为接下来几年的主题出版打下坚实的基础。
李慎谦副社长接着就目前主题出版精品出版的大背景进行了分析。他提出，国家在意识形态上、从战略上高度重视重点项目的出版，集团、出版社领导对重大项目的出版意志高度统一，我社编辑应及时抓住科研成果井喷的外部优势，重视重大出版的政策支持，明确策划主题出版、精品出版等重大出版项目的方向、路径，同时积极联系相关作者，将重大出版落到实处。
随后，熊木忠、冯友仁、彭永东三位首席编辑分别就主题出版精品出版“是什么”“为什么”“怎么做”谈了自己的体会。
出版社的品牌靠书来奠定，出版社的口碑靠书来塑造，出好书出人才出效益是我社永恒的目标。何龙社长在会议最后总结到，抓主题出版精品出版，就是抓思想精深，艺术精湛，制作精良，有思想文化价值，叫得响传的开留得住的文化精品，以体现中央要求的“公信力、传播力、引导力、影响力”社会效益要求，体现我们科技人的责任担当。何龙社长借用人民日报评论员的话，建议编辑要走出微信群，走进作者群、读者群。提出我社要制定一套社会效益考核体系，打造我社的名编辑、名发行、校对王。
