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1.产品市场需求：
随着笔记本电脑开发水平的不断进步，如今的笔记本性能和功能方面已经可以同台式机相媲美。越来越多的人在购买个人电脑时会首先选择笔记本电脑，其中最重要的原因就是便携性。传统台式机在价格和性能上虽具优势，但其庞大的体积终究不敌笔记本之轻便。·学生笔记本定位
2011年，全国各大高校在校大学生人数将近3000万，而在学校里学习、课余大多时间都是用电脑来解决。因此大学生购买电脑是非常正常而且得到广泛理解的一件事。一方面是为了课程学习需求，另一方面可以在课余娱乐之用。几年前，大学生买电脑多半会选择攒机，理由一是价格相对较低;二是可以追求个性化的高性能。而如今笔记本电脑在价格和性能上不输于传统台式机，凭借其便携性优势，得到绝大部分学生的认可。
试问在这个提倡高效节能的时代，有哪位学生还愿意每当放假时节扛着沉重的台式机回家，或为台式机其高性能带来的高功耗所产生的高额电费担忧。因此，学生在购买个人电脑时势必会首先选择笔记本电脑。那么对于这样一个庞大的用户群体，笔记本电脑厂商在定位、设计和销售途径上会有怎么的举措，相对于企业商用学生笔记本到底该侧重于哪个因素?
硬件、做工、外观和价格这四个相对独立的概念，在学生笔记本上需要一个整合。大部分学生往往需要的是性能、价格兼顾的全能型笔记本，同时也追求扎实做工和特色外观。但也有一部分学生更多的侧重于外观做工或者侧重性能价格，或者注重性能、外观和做工却不在乎价格，甚至只在乎价格其他均不考虑。因此，学生笔记本这一概念不能局限于主流、性价比或者低价笔记本，多个产品线共同行进才能更好的迎合学生的口味。
当学生们有足够资金去购买一台笔记本电脑的时候，他们当然会考虑自己的各种用途以便确定配置及价格。然而学生没有固定的资金收入，所以在满足功能要求的情况下，学生们也不想多花钱。这样一来，笔记本电脑的性价比就显得至关重要，想要把住学生们的心，厂商就须在产品的性价比上下功夫。
如何衡量一款笔记本电脑的性价比，学生们有自己的标准。如今的学生在学校里除了学习以外，大部分时间都是由他们自己把握。不少的学生会在课余时间选择刻苦学习，他们不需要太高的性能，只要能满足学习之用就足够。也有部分的学生的课余时间以休闲为主，他们对性能要求也不会太高，无非就是上网、视频、聊天以及玩玩小游戏。当然学生中还有游戏狂，他们眼中游戏至上，对电脑的性能要求颇高。
无论是学习、休闲还是游戏，学生最终在乎的依然是价格。一旦价格超出他们的预算，再好的配置、做工或外观他们都会舍弃，学生买本很纠结的原因就在这儿。
2.确定目标客户
市场调查问卷
1.你的性别?A.男B.女2.你的年龄?
A,1-12岁B.12-18岁C.18-35岁D.35-50岁E.50岁以上3.你的受教育程度?
小学初中高中专科本科本科以上4.您是否已经拥有个人电脑?A.是B.否
5.你所使用的笔记本电脑是什么品牌?
A.苹果B.戴尔C.索尼D.联想E.华硕F.三星G.惠普H.其他6.请您喜欢为以下品牌的笔记本电脑打分(10分制)
A.苹果B.戴尔C.索尼D.联想E.华硕F.三星G.惠普
()()()()()()()7.您最希望购买的笔记本电脑是什么颜色?(请排序)A.黑色B.红色C.白色D.粉色E.其他8你喜欢那款样式的笔记本?(可多选)
9.您希望购买的笔记本电脑是什么处理器?INTELAMD
10.你最在乎笔记本什么方面?(请排序)
A.外观B.颜色C.轻薄D.性能E.性价比F.储存量
11.您最能接受的笔记本电脑的价格?
A.2000-2500B.2500-3000C.3000-3500D.3500-4000E.4000-4500F.4500-5000G..5000以上
12.您购买笔记本电脑的主要用途是?
A.学习B.办公C.上网D.打游戏E.制图13.你喜欢笔记本的尺寸是?
11英寸12英寸13英寸14英寸15英寸15英寸以上14.你对笔记本的触控要求是?
A.普通触控B.变形触控C.非触控15.你喜欢的厚度?
A.刀锋轻薄(<17.5mm)B.便携轻薄(17.5mm-21mm)C.普通轻薄(21-25mm)D.正常厚度(25mm)16.你对笔记本的显卡要求是?
A.入门级独显B.性能级独显C.玩家级独显D.专业图形处理独显E.集成显卡17.你的职业是?
A.政府公务员B.教师C.学生D.专业技术人员E.新闻记者F.企业管理人员G.公司职员H.医务人员I.IT人士G.律师K.个体经营者M.自由职业者N.艺术工作者其他18.您购买数码类产品的主要参考是?
A.电视广告B.报刊广告C.网络广告D.朋友推荐E.卖场导购
19.你对笔记本有什么特别要求：————————————————————
市场调查问卷分析描述
地域：
城市;城市生活水平，思想意识普遍比农村高，对笔记本的要求无论是造型，外观，色彩，品牌，配置，价格，功能的要求都普遍偏高，追逐新鲜时尚的事物，淘汰笔记本的速度十分快，购买笔记本所考虑的要素也更全面些。
农村：农村市场相对要狭小一些，而且生活水平相对要落后一点，价格是他们最看重的要素之一，对造型，外观，色彩，品牌，配置等等要素不太注重，而且对笔记本的更新换代速度很慢，功能要求也比较少。而且要求并不是很迫切
年龄：
1—12岁：这个年龄阶段的孩子，喜欢颜色和造型比较小巧可爱的笔记本，并且他们所选择的笔记本最重要的功能是用于学习。无购买的能力，笔记本通常是父母所选择的用于学习的，价格偏低，对品牌，配置，要求不太高。
12—18岁：这个阶段的人喜欢玩，喜欢上网，玩游戏等等。对笔记本比较有需求，对各种电子产品的需求很大，会主动要求父母给自己购买笔记本，并且在选择上更喜欢色彩绚丽，外观好看，造型优美的笔记本，对笔记本的功能也有所要求。对品牌，价格，配置要求要低一些。
18—35岁：
各品牌笔记本电脑细节对比：
外型：
联想笔记本电脑：
材质：
(一体成型的外表面和键盘面，采用仿碳纤维材质，
不仅使笔记本更加时尚耀眼，而且更坚实耐用，更为轻便。)
散热孔：
联想笔记本电脑：
11(这款电脑将散热口与USB接口都设计在电脑的反转轴上，使电脑更加简洁，单薄)液晶屏幕：
(全触屏用手指随意控制的交互体验，多达四指的控制触点。)
音响：
键盘：
(高触感巧克力键盘，保持了简洁时尚的设计风，同时有极高实用性，带来舒适的触感体验。100%全尺寸键盘，承袭联
12想符合人体工学的键程、键间距和键帽设计，精密调制的敲击触感让人爱不释手，更能防止落灰和液体泼溅易于清洁。同时采用双层、双色外观设计，更加凸显品质感。)
(浮雕键盘表面，摸起来更有质感，更在夜晚和光线弱时能够照常使用)
光盘：
触控板：
摄像头：
开机键：
13背面：
(大面积镂空设计。更加有利于电脑的整体散热，使电脑的散热系统更加完善)
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