产品促销活动策划书大全
一、策划背景
315国际消费者权益日作为20__年的第一个重要的消费节点，是商家新年后打响品牌、抢占市场的头炮，对全年销量突破具有比较重要的作用。
二、活动概要
1、活动目的
(1)品牌形象的建立及市场份额的争取
315是开年的第一个促销节点，对于许多商家也是一个好的机会，通过促销可以扩大品牌知名度，争取市场份额，冲击销量。
(2)锻炼团队
任何一次活动的成功举行都需要一个团队去组织、执行，全年第一次的促销活动可以提高团队销售士气及组织、协调和执行能力。
(3)加强与家装公司合作，提升《名人家居》产品在家装渠道的知名度，增进与家装公司的交流沟通，培养相互之间的感情，对未来全年的销售政策的实行，对《名人家居》新品上市的预热等起到促进作用。
2、促销活动主题
主题：精彩乐翻天，极惠315
-------《《名人家居》》家私315全国促销
3、活动时间
前期预热期：20__年3月5日---3月8日
活动宣传期：20__年3月5日---3月8日
促销实施执行期：20__年3月10日---3月20日
4、促销地点
《名人家居》全国专卖店及分销
5、促销活动优惠政策说明
5.1经销商对终端消费者的促销活动
特惠1：定金乐翻，存800当1000
凡在促销期间《名人家居》专卖店购买《名人家居》产品10000元以上(特价产品除外)，只要预存800元定金，即可当1000元使用(代金券活动期间内有效)，每满10000元仅限使用一次。
活动解析：
1、凡是发放的代金券必须要有记录，经销商每个卖场指定领用人首先到老板处签收，其次需及时将发放情况以卖场为单位统计到老板处，活动结束后需将剩余代金券及已使用和发放明细交老板;
2、基本流程：顾客到门店预交定金——门市导购收取定金后按照活动台阶给顾客发放代金券(盖章生效)，并提醒告知顾客使用规则;
3、经销商指定特价产品不参加此活动。
特惠2：极惠1变1
凡在促销期间《名人家居》专卖店购买《名人家居》产品满8000元以上(特价产品除外)，加300元即送1张指定型号的1.2米平板床，每满8000元仅限使用一次。
备注：经销商根椐自身情况确定1.2米床型号或相当价值的其它产品。
特惠3：现金返还乐翻天
凡在促销期间《名人家居》专卖店购买《名人家居》产品8000元以上(特价产品除外)，并在3月31日前付清购专款，即可获得成交额的3%返还代金卷永久生效。
特惠4：乐享精彩，特价抢购
活动期间每天早上9：00-12：00，《名人家居》专卖店推出限量超低价产品抢购20__元/㎡秒杀大优惠，即原价3042元/㎡(具体以参与本项特价的产品型号定价为准。特价产品不参与其它优惠，数量有限先抢先得，仅限规定时间段抢购有效，需当场交齐货款，否则作废。(时间和特价价格、型号、数量等，根据当地情况及限量产品品类自行决定公布，一公司现有库存为主。)
活动解析：
1、秒杀产品可单独销售;
2、此活动需提前跟顾客解释清楚：不负责送货;
3、本活动为经销商指定特价产品，不参与其它优惠政策。
B、小区渠道促销活动政策
针对楼盘业主进行前期预热，可进驻楼盘展示《名人家居》的产品和315的优惠活动，进驻楼盘的形式可选择直接平面广告或与物管合作。同时，也可以结合家装设计师，共同掌握客户的情况，并通过电话形式与意向客户保持联系，力邀客户能在活动期间到门店选购产品。
