最新精彩广告语
一、媒体的广告
1、"真知影响人生"，《羊城晚报》的这个广告词充满智慧，富有哲理。短短的五个字却对读者形成强烈的暗示：要想得到真正的知识，订阅《羊城晚报》显然是较佳的选择。
2、"看《环球时报》，把地球抱回家"。一个"抱"字，让人忍俊不禁，不一定花钱旅游，只要您拥有了《环球时报》，也就拥有了整个地球。等着长知识吧。
3、"知识分子的精神家园"，这是《光明日报》的广告词。定位非常明确，就是给知识分子看的。
、"你的健康是我的牵挂"，《人民保健报》。这则广告词非常有亲合力。这哪里是广告，简直是感情的倾诉。
5、在国内发行量很大的《读者》的广告词是："选择《读者》，也就选择了一类优秀文化"，以优秀文化做标榜，显示了它的品位;老牌纯文学杂志《收获》的广告词是："精神漫游者的最后家园"，没有一点推销的商业味，真是越品越有味道，也显示它的大家之气。
6、更大气的还有《咬文嚼字》杂志。"不订《咬文嚼字》是你的错，不再订《咬文嚼字》是我的错"。对读者展开强烈的心理攻势。字里行间洋溢着办刊人的自信心，其潜台词不言而喻，即只要读者订了刊物，就会上"瘾"。
二、其他媒体广告语
《生活新报》：新闻改变生活
《下一站》：阅读改变行走
《解放日报》：了解上海的第一选择
《新闻晨报》：新闻力量优化生活
《世界新闻报》：地球大，眼球大
《羊城晚报》：真知影响人生
《北京青年报》：有新闻的地方就有我们
《北京娱乐信报》：新闻一条是一条
《北京晚报》：晚报不晚报
《法制文萃报》：好人得好报
《劳动午报》：早也报，晚也报
《21世纪经济报道》：新闻创造价值
《环球时报》：和您一起看世界
《三联生活周刊》：一本杂志和他倡导的生活
《新经济》：中国经济现象白皮书
《外滩画报》：公信就是生命力，有观点就有预见
《纽约时报》：所有适宜刊载的新闻
《经济学人》：高处不胜寒，还好有
《南方周末》：从容，是一种境界理性，是一种成熟20年，情怀依旧
三、著名品牌：
1、海尔：海尔，中国造
2、中国联通：情系中国结，联通四海心
3、商务通：科技让你更轻松
、飞亚达：一旦拥有，别无选择
5、李宁：把精彩留给自己
6、张裕：传奇品质，百年张裕
7、新飞冰箱：新飞广告做的好，不好新飞冰箱好
8、香港人头马：人头马一开，好事自然来。
四、名车广告语：
1、菲业特轿车：开创菲亚特新纪元，脱胎换骨，来势汹汹，超级雷马1000。
2、克莱斯勒汽车：你买汽车不来考虑一下我们克莱斯勒的汽车那你就吃亏了——不但你吃亏，我们也吃亏。
3、德国金龟子汽车：该车外型一直维持不变，所以外型上很丑陋，但其性能一直在改进。
、邦迪亚克牌汽车：坐在里面是件美事，被人们看见坐在其中更是快事。
5、富兰克林牌汽车：一辆永远不会给你带来麻烦的汽车。
6、宝马轿车：即使你把它拆得七零八落，它依然是位美人。
7、日本丰田汽车：车到山前必有路，有路必有丰田车。
8、卡迪拉克轿车：将力量、速度和豪华融为一体。
五、爆笑广告词集锦：
●某一法语学习班的招生广告说：
「如果你听了一课之后发现不喜欢这门课程，那你可以要求退回你的学费，但必须用法语说。」
●香港一家化妆品公司的广告是：
「趁早下『斑』，请勿『痘』留。」
●一家美国报纸登了这样一则广告：
「招聘女秘书：长相像妙龄少女，思考像成年男子，处事像成熟的女士，工作起来像一头驴子!」
●眼药水广告︰
「滴此眼药水后，将眼睛转动几下，可使眼药水遍布全球。」
●墓碑上的广告
苏格兰有一块墓碑的碑文是：「这里长眠的是亥米西﹒麦克泰维西。其悲痛的妻子继承了他的兴旺的事业──蔬菜商店，商店在第11号高速公路，每日营业到晚8点。」
●某家理发店的墙上，贴着这样一则广告：
「别以为你丢了头发，应看作你赢得了面子。」
●英国乡村理发店在桥头立起一块木牌，上边写着：
「先生们，我要你们的脑袋。」
