情人节主题策划活动
一、活动目的
1、借助过节契机，举办活动增加销售现场人气;
2、通过长期的炒作形成社会舆论，提高项目的知晓度;
3、出尽完成__8、9、13栋销售任务。
二、活动时间
20__年2月12日~3月14日
三、活动地点
1、__广场
2、销售大厅内
四、活动形式及内容
1、主题:通过活主题为“缘聚金阳”延展出“20__年新世界最有爱的一刻”情人节系列活动。
2、形式:
——活动对象:30-45之间的客户群，主要以家庭为单位，捕捉他们在生活中最温暖、最感动、最有爱的一刻。
——面向所有业主及__市民征集情侣或者家人之间的甜蜜、温馨、快乐、幽默的摄影和视频作品(以家庭为单位)。在线下或网络制作投票平台，公开投票。另外提供拉票平台(视频、图片、文字均可)给作者拉票之用。
——活动分为新中会会员组及非会员组，会员包括业主及业主介绍朋友，非会员为广大市民。
——线上:主要通过媒体的持续报道和宣传，达到宣传和吸引关注的目的。
网络:如果想了解某件事，必定会在网络上查询，网络的传播力不仅迅速，而且覆盖范围极广，这就是网络传播作用。本次活动选择网络，在网络上建立投票平台、拉票平台。将报名参加活动的照片、视频发布在网页上，网友们可在网上投票。同时参赛选手在建立好的拉票平台上，为自己拉票、加油。
——线下:主要以拉动客户到现场，增加来访量为主，其中包括点对点的宣传和拉动目标客户群到现场为目的。
情人节系列活动一:征集爱(20__年2月12日~20日)
1)启动仪式(20__年2月12日):启动仪式当天特邀合作银行领导及部分VIP客户为嘉宾，参加揭幕仪式。其中选定一家银行制作具有一定纪念意义的定额消费卡片。凡当天到场的嘉宾及媒体均可获得价值100元的消费卡。仪式当天邀请合作媒体做现场报道，其中网络做现场直播。
注:自启动仪式开启，每周末都限量派送玫瑰花及“爱的寄语”卡片，同时自启动仪式开始当天，参赛者除通过报名填写基本资料外还需到金阳新世界领取参赛报名表，其参赛资格才有效。
2)活动一:
——爱的元宵节:2月19日当天在__广场举办灯谜会，活动主要针对社区业主，活动当天猜中谜语可兑换玫瑰花一支及“爱的寄语”卡片。晚上燃放烟花，庆祝元宵节。
情人节系列活动二:感动爱(20__年2月21日~3月6日)
——爱情坐标:2月26日，通过报名参加活动的业主及市民，邀请他们参加周末的活动。在新世界花园__和__小区里，出现了十几个“爱心坐标”，男女嘉宾以一男一女为拍档开展游戏。男生女生在工作人员的安排下进入花园，在按照事先分组，各自进入__和__两个小区，在指定地点寻找“爱情坐标”，谁先找到即获胜。
——趣味情侣自行车大赛:3月5日，所有的男嘉宾都戴上了猪八戒的面具，他们各自有一辆情侣双人自行车，所有女士都在完全凭感觉选择自己的“猪八戒”，完成搭档配对后，开始进行情侣自行车比赛。赛道为迎宾大道旁边的道路，一直通往金阳世界花园国际学校。谁先到达即获胜。
注:在比赛过程中，网络可以记录活动现场温馨及感动一幕。之后放到评选平台上。
情人节系列活动三:回馈爱(20__年3月7日~3月14日)
——颁奖典礼:20__年3月13日(周日)“白色情人节”前夕，在金阳新世界花园内颁布“新世界20__最有爱的一刻”活动奖项。当天邀请公司领导、银行嘉宾、媒体嘉宾、业主代表作现场评委，将从公开评选中人气的前20名进行现场评选。评选完毕后，现场将举办红酒party，共同庆祝本次活动的圆满成功。
注:旅行中，可以将旅行的快乐瞬间记录下来，作为后续报道。
3、时间节点
——准备期:20__年1月20日~2月__日
——预热期:20__年1月24日~20__年2月__日。将活动海报发布到网络上，在网络上引起悬念，引起市场关注，利用活动吸引他们的眼球从而关注楼盘。
——炒作期:20__年2月12日~3月12日。在此期间，通过现场的持续报道及现场活动，使得本次活动成为情人节中最有话题的活动，吸引到足够的关注度和参与者。在通过线下活动，给项目不断聚集人气，增加来访量和成交量。
——引爆期:20__年3月13日，颁奖典礼当天。通过当天评选的气氛及现场活动，通过获奖者的兴奋感将整个活动引到高潮。使所有的参与者对本次活动印象深刻，在长时间内都会成为话题的焦点。从而楼盘的口碑也随即传诵。
——持续期:20__年3月14日~3月31日。此期间将对获奖者的浪漫之旅进行持续报道。持续报道的目的是让活动继续影响市场，用口碑传说项目，为项目带来影响力的同时，增加来访量及成交量。
4、活动奖项:
会员非会员
奖项名额内容奖项名额内容
一等奖1马尔代夫蜜月旅行、价值万元的周大福钻石对戒、15000元购房现金券一等奖1马尔代夫蜜月旅行、15000元购房现金券
二等奖2价值万元的周大福钻石对戒及10000元购房现金券二等奖1价值万元的周大福钻石对戒及10000元购房现金券
三等奖3价值6000元的周大福钻戒及5000元购房现金券三等奖2价值6000元的周大福钻戒及5000元购房现金券
优秀奖3价值1888元的知名影楼的婚纱照或情侣照一套及5000元购房现金券优秀奖2价值1888元的知名影楼的婚纱照或情侣照一套及5000元购房现金券
入围奖3价值888元的知名影楼情侣照一套及5000元购房现金券入围奖2价值888元的知名影楼情侣照一套及5000元购房现金券
注:蜜月旅行获奖者必须记录旅行过程提供公司做后续报道用;获得影楼奖项的必须拍摄地点在金阳新世界花园内;参加活动的获奖者需到售楼部兑奖。以上获奖者均可获得价值100元的银行纪念消费卡一张。
五、优惠政策
1、付款方式折扣
——__8、9栋一次性付款9.7折、按揭付款9.8折;
——__13栋3单元一次性9.8折、按揭付款9.9折;
2、活动优惠
——凡20__年2月12日~3月14日成交的夫妇及用作婚房的客户，可获得马尔代夫蜜月旅行及万元的周大福钻石对戒。(控制在2.5万以内，同时可冲抵房款)。
注:购买客户提供结婚证即可。
