创业加盟网1688
“到处都是蓝色的海洋，到处都是金矿。只要你肯挖，就能挖出未来10年发展的黄金。”阿里巴巴集团副总裁、中国内贸事业部(CBU)联席总经理汪海表示，1688希望在10年内让B2B走上快车道。
据了解，阿里巴巴的1688家企业用户已突破3000万，每天可产生1.5亿的在线浏览次数。因此，今年阿里巴巴也把战略重点放在了B2B上，1688工业品品牌站就是这个十年规划的第一步。
1688工业品品牌站，其实是一个专业的工业品市场。不同于一个品牌的旗舰店，产业品牌站允许常驻品牌及其渠道提供商搭建线上B2B交易平台。也就是说，购买者在购买正品品牌的同时，可以享受品牌和经销商带来的售前售后服务。
截至目前，已有ABB、3M、德力西、飞利浦等150多个顶级品牌入驻，产品涵盖电气设备、电气控制、机械五金、仪器仪表、照明行业等多种工业产品。早在2016年5月就建立品牌站的ABB透露，借助1688，其线上覆盖已经是线下的3倍。
“我们已经成为中国第一个最专业工业产品的生产和销售平台。”汪海认为，通过数据赋能，阿里巴巴将帮助入驻品牌先将产品数字化，然后完善电子渠道体系，同时帮助品牌营销。
在陈述1688未来10年的目标时，汪海表示，“我们希望将我们的数据能力、产品能力、技术能力和基础设施能力赋能给B类业务合作伙伴，以实现真正的业务升级。”
据统计，高达82%的工业客户表示会选择通过互联网购买工业产品，工业产品市场规模已达万亿。1688年推出的工业品品牌站，可能是未来十年的一个起点。从目前的情况来看，它可以帮助品牌完成三个重要的转变：
首先，阿里巴巴将利用技术推动品牌将产品数字化。
ABB电器产品业务部电商业务负责人黄耀表示，商品数字化的一个优势是可以帮助企业级消费者快速找到“需要”的商品，最终增加购买深度，利用长尾效应扩大品牌增量市场。
ABB是一家电气自动化企业，在售产品包括电气元件、机器人、电机等众多商品。目前已有6万个SKU从其工业品牌站上传，但这只是ABB产品线的一小部分。“商品的数字化非常具有挑战性。”他说，与1688的合作正在逐步改善这种情况。
"font-size:15px;">其二，阿里巴巴将赋能品牌和渠道经销商，实现线上线下共赢。
