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儿童玩具发展趋势、儿童玩具市场规模如何?我国是世界最大的儿童玩具制造和出口国，素有“世界玩具工厂”之称，世界儿童玩具市场上销售的产品超过70%由中国制造。天眼查显示，我国玩具相关企业连续两年增量超过500万。

儿童玩具市场调研报告 2022年儿童玩具行业前景及趋势分析
儿童玩具它是打开智慧天窗的工具，让人们机智聪明。儿童玩具也可以是自然物体，即是沙、石、泥、树枝等等的非人工东西，对玩具应作广义理解，它不是只限于街上卖的供人玩的东西，凡是可以玩的、看的、听的和触摸的东西，都可以叫玩具。
天眼查数据显示，我国现有527万余家玩具相关企业(经营范围含玩具，企业状态为在业、存续、迁入、迁出)，其中超83%成立于5年内，超55%为个体工商户。
从地区分布来看，广东省玩具相关企业数量最多，超59万家;其次是浙江省、陕西省。近十年来，我国玩具相关企业(全部企业状态)注册量逐年上涨。其中，2021年注册173万余家，创下历史新高;2022年至今注册10万余家，相当于平均每天成立2700余家，
据中研产业研究院公布《2022-2027年儿童玩具市场投资前景分析及供需格局研究预测报告》显示
中国玩具和婴童用品协会报告数据显示，我国玩具行业内销市场由2016年556.0亿元增至2020年779.7亿元。2020年比上年增长2.6%，2016-2020年年均复合增长率为8.8%。预测2021年我国玩具市场规模将达857.5亿元。2021年中国玩具出口金额为4612248.9万美元，相比2020年同期增长了1263685.5万美元，同比增长39.5%。
在全球潮流文化迅速发展的驱动下，全球潮玩市场规模持续增长。根据数据，我国潮玩市场规模扩张迅速，市场规模由2015年的63亿元增加至2019年的207亿元，复合年增长率34.6%，2020年受疫情影响，增速下降，仅为229亿元，同比2019年下降10.63%，随着市场持续发展，预期未来4年仍将保持20%以上的高速增长，至2024年市场规模达到763亿元。中国潮玩行业正处于高速增长期，未来有望成为全球潮玩消费的核心市场之一。
我国国民经济近几年保持了较高的发展速度，虽然经济增速有所放缓，但依然保持了较快增长。另一方面，城镇居民人均可支配收入呈上升趋势。近年来，国内玩具企业主动加大国内营销渠道建设，把握内销市场机遇。近年来，企业不断加强国内市场开发力度，国内市场已逐渐成为企业未来重点开拓的领域。
随着科技创新不断突破玩具界限，特别是随着智能时代到来，电子游戏的兴起对传统玩具行业带来了冲击，智能玩具应运而生，成为新产品的研发方向。近年来，我国电子类玩具占比不断攀升，电子类玩具零售额增长率一直高于非电子类玩具。
目前，玩具行业 “智能化”的发展还处于初期，大多数所谓的智能玩具都是“噱头”大于实用性。蓝宙通过“AI”+“IP”的双驱动模式，以智能化打造产品核心竞争力，以IP化打造产品吸引力，在“玩学一体”的教育理念指导下，凭借自身在人工智能领域的技术积累和对STEAM教育的软硬件建设，将AI技术赋能玩具，让孩子喜欢，让父母放心，真正做到用AI技术服务于家庭儿童教育。
根据国外玩具行业发展规律，玩具行业发展越成熟，行业集中度越高，越容易孕育出知名品牌。目前我国玩具行业集中度不高，企业数量众多但规模较小，单个企业的市场占有率较低。随着品牌玩具企业的不断发展和扩张，中国玩具行业将走上内涵式增长的道路。
我国国民经济近几年保持了较高的发展速度，虽然经济增速有所放缓，但依然保持了较快增长。另一方面，城镇居民人均可支配收入呈上升趋势。近年来，国内玩具企业主动加大国内营销渠道建设，把握内销市场机遇。近年来，企业不断加强国内市场开发力度，国内市场已逐渐成为企业未来重点开拓的领域。
随着国内玩具企业对研发创新、自主品牌建设、销售渠道建设等方面的日益重视，少数拥有自主创新能力的国内品牌企业能紧跟市场变化研发设计各类创新产品，提高产品定价能力，并保持良好的客户关系和销售渠道的多样性，在竞争中日益凸显优势。
儿童玩具行业研究报告旨在从国家经济和产业发展的战略入手，分析儿童玩具未来的政策走向和监管体制的发展趋势，挖掘儿童玩具行业的市场潜力，基于重点细分市场领域的深度研究，提供对产业规模、产业结构、区域结构、市场竞争、产业盈利水平等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。
