观赏鱼产业的兴起
随着我国居民收入提升和养宠人群不断扩大，宠物消费相关的商品和服务类型不断丰富，国内宠物行业规模快速扩张。2020年我国城镇宠物市场规模接近三千亿元，2015-2020年6年间复合增速达到32.8%。随着宠物家庭渗透率和行业成熟度的持续提升，宠物行业依然会保持稳步增长，随着宠物行业整体的快速发展，我国淡水观赏鱼产业有望受益并持续增长。
我国观赏渔业的迅速发展始于20世纪80年代末，目前已形成以北京和广州为中心的两大观赏鱼基地。观赏渔业的发展，特别是出口创汇成为渔业新的经济增长点，引起国内外同行的广泛关注。
据中研产业研究院报告《2021-2026年养殖淡水观赏鱼行业深度分析及投资价值研究咨询报告》分析
长期以来，我国把养殖观赏鱼作为副业，把食用鱼养殖作为主业，致使我国观赏鱼养殖技术较为落后，与发达国家相比有较大差距。主要表现在投入少，配套设施不完善，法律和标准不健全。科研起步晚，进展慢，难以在一些高品质的特型、特色、特体、名优种类的培育方面取得进展。规范经营和管理等方面还比较薄弱。
改革开放以来，观赏渔业有了长足的发展，福州一带有不少金鱼养殖户。如今，上海和杭州等地观赏渔业也蒸蒸日上。北京通州区有11个乡镇养殖观赏鱼，金鱼养殖面积近7000亩，加上相连的朝阳区养殖面积达到了12000亩，形成我国最大的观赏鱼养殖区。
观赏鱼行业市场分析
有研究表明，观赏鱼养殖业直接带动10个大类、100多个相关产业的发展。一般来说1元钱的观赏鱼(俗称“湿货”)可以带动10元左右的鱼器材、鱼粮、鱼药(统称“干货”)的配套发展。据了解，随着居民生活水平的提高，深圳水族行业消费量大幅度提高。高档观赏鱼不断“游”入寻常百姓家庭。深圳有400多家水族店、5个水族市场，一年水族用品消费额为2亿多元;而全国水族用品消费额为500亿元～600亿元，水族业成为一个新兴的“朝阳行业”。
目前，世界观赏鱼每年出口数量约为10亿尾，但是每年的贸易数量都在增长。观赏鱼的出口贸易中主要发生在15个国家和地区，即新加坡、中国香港、印尼、马来西亚、捷克、日本、韩国、斯里兰卡、以色列、秘鲁、巴西、哥伦比亚、泰国、中国，其中新加坡和中国香港是主要的世界观赏鱼中转供应点。而西方国家的观赏鱼出口总额仅有2275.8万美元，占世界出口总额的12.5%，即平均每个国家所占比例不足1%，可见西方发达国家都是观赏鱼业的消费国。而在亚洲的10个国家的出口总额就占了世界出口总额的64.8%其中新加坡占最多23.9%，中国香港占9.4%中国内地占1.2%。可见，中国内地观赏鱼产业需要提升的空间很高，需要寻求新的发展方向。
中国的观赏鱼业与中国制造业一样，遭遇了“世界加工厂”的尴尬境地。各类观赏鱼明明是“中国制造”，却无奈难逃被“贴牌”出售的命运。中国消耗了很多能源，甚至破坏了环境只能获取少许加工费。中国的观赏鱼养殖者不能只充当一个打工者、加工者的角色，中国的观赏鱼业也不能永远停留在“世界加工厂”的位置上。因此，中国的观赏鱼市场需要有自主的品牌，自主的生产贸易线才能摆脱被“贴牌”的境遇，在市场上拥有更多的话语权。
观赏鱼发展的前景分析
1、政策助力
2020年，面对新冠肺炎疫情冲击，以及严峻复杂的外部环境和国内经济下行压力，党中央提出加大“六稳”工作力度，并首次提出“六保”，坚定实施扩大内需战略，维护经济社会稳定大局。一些地方将休闲渔业作为促进乡村振兴和农渔民就业增收、扩大内需和消费升级着力点，出台各类政策措施，有力推动了淡水观赏鱼等休闲渔业产业发展。
2、水族异宠成为个性和身份的象征
男性比较偏好饲养水族、鸟类、爬宠和两栖类，啮齿类宠物主偏年轻，水族异宠受一线宠物主偏爱，随着中国居民收入的增加，以及90后、00后等年轻群体逐渐成为主流养宠人群，将会有越来越多的宠物主为追求标新立异而选择饲养不常见的宠物，届时我国观赏鱼产业有望受益发展。
